V L Á D A   Č E S K É   R E P U B L I K Y

                                                                                   P ř í l o h a

                                                                                   k usnesení vlády

                                                                                   ze dne 1. prosince 2004 č. 1199
S t a n o v i s k o

vlády k návrhu zákona, kterým se mění zákon č. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a o změně a doplnění zákona č. 468/1991 Sb., o provozování rozhlasového a televizního vysílání, ve znění pozdějších předpisů, ve znění pozdějších předpisů (sněmovní tisk č. 812)

Vláda na jednání své schůze dne 1. prosince 2004 projednala a posoudila návrh zákona, kterým se mění zákon č. 40/1995 Sb., o regulaci reklamy a o změně a doplnění zákona č. 468/1991 Sb., o provozování rozhlasového a televizního vysílání, ve znění pozdějších předpisů, ve znění pozdějších předpisů (sněmovní tisk č. 812) a vyjádřila s tímto návrhem   n e s o u h l a s , a to zejména z těchto důvodů:

- problematika pochůzkové reklamy není podle názoru vlády tak závažná, aby vyžadovala nutnost regulace zákonnou formou,

- právní úpravu v navržené podobě lze považovat v určitém smyslu za překážku volného obchodu, neboť pojem „veřejně přístupná místa mimo provozovnu“ je příliš obecný a může bezdůvodně zahrnout též místa jako jsou sály, kina, divadla a výstavy,


- problematika pochůzkové reklamy spadá do samostatné působnosti obce a proto nelze zmocnění k vydání právního předpisu obce koncipovat jako nařízení obce v přenesené působnosti,

- předložený návrh zákona vykazuje i další nedostatky týkající se jednoznačnosti, srozumitelnosti a konkrétnosti.
